










different  countries,  specifically  by  scholars  in  developing  countries  [3].  Social media  usage  differs 
based on generation, individual characteristics (such as gender, level of education, level of access to 
technology,  level  of  acquaintance  with  international  languages,  information  literacy,  information 
behaviour,  cultural  and  technological  infrastructure,  etc.),  as  well  as  the  cultural,  technological, 
economical  and  political  situation  of  countries  and  regions  all  over  the world.  In  this  blog  post, 
without going into much detail, some of the possible factors that could explain these differences are 
discussed. 
Based  on  statistics,  China,  India  and  the  United  States  concentrate  the  largest  number  of  social 
media users in the world [4]. Moreover, the most prominent social media platforms extensively used 
across the globe are Facebook, Instagram, and Twitter [4]. If we look into altmetric sources, most of 
the  scholarly  Twitter  users  (based  on  the  number  of  distinct  Twitter  users  from  Altmetric.com 








the main users of  social media platforms  in altmetric  reception?  Is  it  simply a question of  size, or 



















platforms while  there are other  factors or barriers  (e.g.,  linguistic, educational,  cultural, etc.)  that 
hinder the presence of others? And finally, how can be explained the fact that in some countries one 
platform  is sometimes preferred over  the others  (e.g. Sina Weibo over Twitter  in China) and what 
would be the fundamental reasons for such a preference? Clearly, there are important questions that 
call  for  deep  investigation  on  the  use  and  adoption  of  social media  platforms worldwide, mostly 
needing a focus on the specific and distinctive environments of each country.  
It  can  be  suggested  that,  apart  from  poor  infrastructure  and  lack  of  communication  technology, 
digital divide and inequality to access to internet or smart phones; also restrictive policies on access 
to  social media platforms across  countries,  such as  censorship,  controlling online environment, or 
encouraging the use of local tools, can be counted among the factors that could clearly influence and 
limit the social media usage in some countries. For instance, in countries such as Iran or China access 
to Facebook  is restricted and  in some cases  it  is only available  through proxy servers and VPNs.  In 
these cases, local networks (such as Sina Weibo in China) or other social networks (such as Instagram 
or  local  tools), are used by  the nationals of  these countries  instead of  the other more mainstream 




different  providers  and  aggregators.  For  example,  similar  to  citation  databases,  coverage  of 
altmetrics  sources  seems  to be mostly biased  towards  English‐language  sources  and  international 















well as  focusing on data quality  issues,  research on  the  local  specificities of  social media,  internet 





In summary,  ignoring the  local specificities of countries  in their access to  Internet and use of social 
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